
四川省考面试题（无领导）（网络版）2024年3月30日

第1页/共2页

四川省考面试题（无领导）（网络版）2024年3
月30日

扫描下方二维码下载妙学吧APP 刷海量题库掌握最新热点

QQ扫码直接下载

微信扫码到应用市场下载

支持所有机型



四川省考面试题（无领导）（网络版）2024年3月30日

第2页/共2页

【问题1】

【背景材料】
商务部确定2024年为“消费促进年”，四川省委经济工作会议进行了提前谋划部署，制订了四川“消费促进
年”总体方案，主体内容就是创新开展各项消费促进活动。具体而言：
1、举办2024迎春购物月活动；
2、举办第三届国际熊猫消费节活动；
3、省市联动打造本地知名品牌相关活动；
4、举办“味美四川”川派餐饮汇活动；
5、举办“川货电商节”活动；
6、推动川酒、川茶、川丝绸等“川字号”产品拓展省外市场；
7、组织企业参加境外消费品展会；
8、借助上海进博会、海南消博会等，加快内外贸一体化进程。
【任务】
任务一：选出消费促进活动中最有效的3个，并说明理由
任务二：针对选出的3个最有效的活动达成一致，并从中选择一个活动谈谈其重难点，以及开展此项活动的具体
措施。
【要求】
1.阅读思考阶段：请考生认真读题，并准备发言提纲。每个人时间为10分钟。
2.个人陈述阶段：请考生按考号从小到大就任务一进行个人陈述。每个人时间为3分钟。
3.自由讨论阶段：请考生就任务二进行讨论，并达成一致观点。讨论时间 6人以下不超过 30 分钟，6-9 人不
超过 40 分钟
4.总结陈述阶段：推举出一位考生进行总结汇报，时间不超过3分钟。

【问题1参考答案】

  在商务部确定的2024年“消费促进年”背景下，四川省委经济工作会议精心策划了一系列消费促进活动。
面对任务一，我认为最有效的三个活动是：第三届国际熊猫消费节活动、‘川货电商节’活动以及推动川酒、
川茶、川丝绸等‘川字号’产品拓展省外市场。这三个活动各具特色，能够从不同角度有效促进消费。
  首先，第三届国际熊猫消费节活动不仅能够吸引国内外游客，还能提升四川的国际形象，促进旅游消费和
相关产业的发展。其次，‘川货电商节’活动利用电商平台的优势，能够快速扩大川货的销售渠道，覆盖更广
泛的消费群体，特别是在当前电商消费日益普及的背景下，这一活动具有巨大的潜力。最后，推动‘川字号’
产品拓展省外市场，不仅能够增加产品的销售量，还能够提升四川品牌的知名度和影响力，为四川产品走向全
国乃至世界打下坚实基础。
  针对任务二，我们选择‘川货电商节’活动进行深入讨论。这一活动的重难点在于如何确保活动的广泛参
与度和实际效果。具体措施包括：一是加强与主流电商平台的合作，利用其流量优势推广川货；二是组织四川
本地特色产品和企业参与，确保产品的多样性和质量；三是通过线上线下相结合的方式，扩大活动的影响力，
吸引更多消费者参与。
  在实施过程中，还需要注意以下几点：一是提前做好市场调研，了解消费者的需求和偏好，有针对性地选
择参与活动的产品和商家；二是加强宣传推广，利用社交媒体、传统媒体等多种渠道，提高活动的知名度和参
与度；三是建立有效的反馈机制，及时收集消费者和商家的意见和建议，不断优化活动方案。
  总之，‘川货电商节’活动作为促进消费的重要手段，具有操作性强、覆盖面广、效果直接等优势。通过
精心策划和组织，不仅能够有效促进消费，还能够推动四川特色产品的品牌建设和市场拓展，为四川经济的持
续健康发展注入新的活力。


