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【问题1材料】

近些年城市品牌成为热门的话题，很多城市都大力宣传，如苏州传承古今，重庆靠抖音成为网红城市，青岛的
汽车和啤酒，昆明的旅游，天津也在不断发展自己。
天津有发展六百年的历史，五大道、古文化街、海河、意式风情区等都是很受欢迎的文化资源。
近些年，天津作为现代化城市，有“一基地三区”建设，有京津冀协同发展等，着重建设“五个现代化天津”。
有些人说优秀的城市不需要宣传，理由如下：
1.花香蝶自来，城市不需要宣传
2.城市不是商品，不应该过分宣传
3.城市宣传不应该博眼球

【问题1】

请联系材料内容，针对题本中三个观点进行驳斥。

【问题1参考答案】

  首先，关于‘花香蝶自来，城市不需要宣传’这一观点，我认为这是一种过于理想化的看法。确实，一个
城市的内在品质是其吸引力的基础，但在信息爆炸的今天，酒香也怕巷子深。苏州、重庆等城市的成功案例恰
恰证明了，有效的宣传能够放大城市的特色和优势，吸引更多的关注和资源。天津拥有丰富的历史文化资源和
现代化的发展成果，如果不通过宣传让更多人了解，这些宝贵的资源可能会被埋没，无法充分发挥其应有的社
会和经济价值。
  其次，针对‘城市不是商品，不应该过分宣传’的观点，我认为这是一种对宣传本质的误解。城市宣传并
非将城市简单地商品化，而是通过讲述城市的故事，展示城市的形象，增强城市的软实力。天津的‘一基地三
区’建设和京津冀协同发展战略，是国家层面的重大决策，宣传这些成就可以增强市民的自豪感，吸引人才和
投资，促进城市的可持续发展。因此，适度的宣传是城市发展的重要组成部分，而非过分的商业行为。
  最后，对于‘城市宣传不应该博眼球’的观点，我认为这忽略了宣传的多样性和创新性。在当今社会，人
们的注意力是稀缺资源，城市宣传需要通过创新的方式来吸引公众的注意。重庆通过抖音成为网红城市，就是
一个成功的例子。天津同样可以通过创新的宣传方式，如利用新媒体平台，展示其独特的文化魅力和现代化成
就，从而在众多城市中脱颖而出。当然，宣传的内容应当真实、健康，但这并不意味着宣传方式就不能新颖、
有趣。
  综上所述，城市宣传是城市发展的重要工具，它能够帮助城市在激烈的竞争中脱颖而出，吸引更多的资源
和关注。天津作为一个有着丰富历史文化和现代化成就的城市，应当充分利用宣传这一工具，展示其独特的魅
力，促进城市的全面发展。

【问题2材料】

近些年城市品牌成为热门的话题，很多城市都大力宣传，如苏州传承古今，重庆靠抖音成为网红城市，青岛的
汽车和啤酒，昆明的旅游，天津也在不断发展自己。
天津有发展六百年的历史，五大道、古文化街、海河、意式风情区等都是很受欢迎的文化资源。
近些年，天津作为现代化城市，有“一基地三区”建设，有京津冀协同发展等，着重建设“五个现代化天津”。
有些人说优秀的城市不需要宣传，理由如下：
1.花香蝶自来，城市不需要宣传
2.城市不是商品，不应该过分宣传
3.城市宣传不应该博眼球

【问题2】

城市品牌建立需要宣传，领导要你组织城市品牌宣传活动，你认为主题、内容和方式是什么？

【问题2参考答案】

  在组织城市品牌宣传活动时，我认为应该紧紧围绕天津的独特历史文化底蕴和现代化发展成就，设计一个
既能够展现城市魅力，又能够吸引公众参与的综合性活动。主题可以定为“津彩纷呈，古今交融”，这一主题
既体现了天津丰富的历史文化资源，又展示了其现代化的发展成果，寓意天津是一座传统与现代和谐共存的城
市。
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  内容方面，活动可以分为三个部分：历史文化展示、现代发展成果展示和互动体验。历史文化展示部分，
可以通过展览、表演等形式，展示五大道、古文化街、海河、意式风情区等文化资源，让参与者感受到天津深
厚的历史文化底蕴。现代发展成果展示部分，可以通过图片、视频、模型等形式，展示天津在“一基地三区”
建设和京津冀协同发展中的成就，以及“五个现代化天津”的建设成果，让参与者了解天津的现代化进程。互
动体验部分，可以设计一些与天津文化相关的互动游戏或手工制作活动，让参与者在参与中更加深入地了解天
津的文化和现代发展。
  方式上，可以采用线上线下相结合的形式。线上，可以通过社交媒体、短视频平台等，发布活动预告和精
彩内容，吸引更多人关注和参与。线下，可以在天津的标志性地点，如五大道、古文化街等，举办现场活动，
吸引市民和游客参与。此外，还可以邀请知名人士或网红参与活动，通过他们的影响力，扩大活动的传播范围
和影响力。
  通过这样的活动，不仅能够有效地宣传天津的城市品牌，还能够增强市民的城市认同感和自豪感，吸引更
多的游客和投资者，促进天津的经济社会发展。同时，这种宣传方式也避免了过分商业化和博眼球的倾向，更
加注重城市文化的传承和现代化发展的展示，符合城市品牌建设的初衷。

【问题3材料】

近些年城市品牌成为热门的话题，很多城市都大力宣传，如苏州传承古今，重庆靠抖音成为网红城市，青岛的
汽车和啤酒，昆明的旅游，天津也在不断发展自己。
天津有发展六百年的历史，五大道、古文化街、海河、意式风情区等都是很受欢迎的文化资源。
近些年，天津作为现代化城市，有“一基地三区”建设，有京津冀协同发展等，着重建设“五个现代化天津”。
有些人说优秀的城市不需要宣传，理由如下：
1.花香蝶自来，城市不需要宣传
2.城市不是商品，不应该过分宣传
3.城市宣传不应该博眼球

【问题3】

领导交办老张和借调来的小王共同准备城市品牌建设材料，因为老张的拖延导致材料没准备好，领导要找他们
面谈询问原因。请分别当做老张和小王与领导进行模拟。

【问题3参考答案】

  作为老张，面对领导的询问，我会首先承认自己在工作中的不足，表达对拖延导致材料未准备好的责任。
我会向领导解释，虽然近期工作量大，但这不应成为拖延的借口。我会承诺立即采取行动，加班加点完成材料
的准备，并确保今后不再发生类似情况。同时，我也会向领导汇报我与小王的合作情况，肯定小王在工作中的
积极贡献，并表示我们会加强沟通，确保任务的顺利完成。
  作为小王，我会在面谈中展现出对工作的认真态度和对团队的尊重。我会向领导说明，虽然我是借调人员，
但我一直尽力配合老张的工作，及时完成了分配给我的任务部分。我会提到在合作过程中遇到的沟通不畅问题，
但不会过分强调老张的责任，而是提出改进建议，比如定期开会同步进度，以确保未来的合作更加顺畅。我也
会表达愿意继续协助完成材料的准备，确保任务圆满完成。
  无论是老张还是小王，与领导的沟通都应该体现出对工作的责任感和对团队的贡献。老张需要展现出改正
错误的决心和行动，而小王则需要展现出积极合作的态度和解决问题的能力。通过这样的沟通，不仅能够解决
当前的问题，还能够为未来的工作合作打下良好的基础。


