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【问题1】

近年来，我国综合国力显著提升，在国际舞台上的影响力日益增强，经济发展从单纯的 “产品出海” 逐步迈
向 “品牌出海”“技术出海”“文化出海” 的多元格局。请分别为 “品牌出海”“技术出海”“文化出海”
各举一个典型案例，并从三个发展趋势中任选其一进行深入阐述，谈谈你的看法。

【问题1参考答案】

  随着我国综合国力的显著提升，国际影响力的日益增强，经济发展正从传统的“产品出海”向更高层次
的“品牌出海”“技术出海”“文化出海”多元格局迈进。这一转变不仅是经济结构升级的必然结果，更是国
家软实力和全球话语权提升的重要标志。它深刻反映了我国从“世界工厂”向“创新高地”和“文化强国”的
战略转型，意味着我们不再仅仅依赖成本优势输出有形商品，而是开始向世界输出具有高附加值、高认同度的
品牌价值、技术标准和文化理念，从而在全球价值链中占据更有利的位置，构建更加立体、丰富的国家形象。
  在“品牌出海”方面，一个极具代表性的案例是智能手机品牌“华为”。华为从早期为海外运营商提供通
信设备，到如今其Mate和P系列高端智能手机在全球市场与苹果、三星同台竞技，成功塑造了“创新、品质、高
端”的品牌形象。这背后是持续多年的研发投入、对产品质量的严苛把控以及本土化营销策略的共同作用。华
为的品牌出海，标志着中国制造从“廉价代工”标签向“优质智造”认知的跨越，提升了中国品牌的全球美誉
度。
  在“技术出海”领域，“中国高铁”无疑是最亮丽的名片。从为印尼修建雅万高铁，到中老铁路通车运营，
中国不仅输出了高铁产品，更输出了包括工程设计、施工标准、运营管理、人员培训在内的全套技术体系和解
决方案。中国高铁出海，是“中国标准”走向世界的生动实践，它改变了以往单纯出口机车车辆的贸易模式，
通过技术授权、标准输出和系统集成，实现了从“卖产品”到“卖技术”“卖标准”的飞跃，增强了我国在国
际基建领域的话语权和规则制定权。
  在“文化出海”的浪潮中，网络文学“走出去”现象尤为瞩目。以“起点国际”等平台为代表，大量中国
网络小说被翻译成多种语言，吸引了数以百万计的海外读者，形成了独特的“文化追更”现象。这些作品将东
方玄幻、仙侠、历史等元素与现代网文叙事手法结合，创造了新的文化消费模式。网络文学的出海，是一种自
下而上、由市场需求驱动的文化传播，它超越了传统的戏曲、武术等符号化输出，以当代、流行、互动的方式，
让海外年轻人主动接触并喜爱上中国的故事和价值观，是文化软实力“润物细无声”的体现。
  如果从这三个趋势中选择其一进行深入阐述，我选择“文化出海”。我认为，“文化出海”是多元出海格
局中最具深远意义的一环，它关乎国家形象的根本塑造和民族精神的国际认同。与技术出海和品牌出海主要作
用于经济与产业层面不同，文化出海直指人心，旨在构建情感连接和价值共鸣。当前的文化出海呈现出几个鲜
明特点：一是载体多元化，从影视、游戏、网文到短视频、国潮产品，形式愈发丰富；二是主体市场化，企业、
平台乃至个人创作者成为重要推动力，更具活力；三是内容当代化，不再局限于传统文化符号，而是聚焦当代
中国的生活方式和创新思想；四是传播分众化，能够精准抵达不同地域、不同兴趣的海外受众群体。
  深入来看，文化出海的成功，关键在于实现“可接受”的传播。它要求我们的文化产品不仅要有独特的中
国内核，更要具备全球共通的叙事逻辑和情感价值。就像网络文学用“成长、逆袭、友情”等世界性主题包裹
东方文化元素，从而跨越了文化隔阂。未来，推动文化出海高质量发展，需要我们在坚守文化主体性的同时，
提升跨文化叙事能力，鼓励更多融合创新；需要完善产业链条，从创作、翻译、发行到IP开发，形成可持续的
商业生态；更需要国家层面搭建平台、优化服务，为文化企业出海营造良好环境。唯有如此，文化出海才能
从“走出去”到“走进去”，真正在海外扎下根来，成为沟通中国与世界、增进文明互鉴的坚实桥梁，最终为
实现民族复兴赢得更为深厚的精神支撑和友好的国际舆论氛围。


