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【问题1】

【背景材料】
为一首歌，聆听一场演唱会；为一个人，奔赴一座城！随着社会的不断发展，文化娱乐产业日益繁荣，演唱会
作为其中的一环，正逐渐崭露头角，演唱会作为文旅市场的“新宠”，为城市撬来了人气，也撬来了现金流。
一些城市开始注意到演唱会的“杠杆效应”——一场大型演唱会，往往还撬动了交通出行、住宿餐饮、商超购
物等综合消费，成为文旅消费新的增长点。因此，如何迎合年轻人的喜好，去提供现下时兴的文体旅游项目，
成为城市“吸粉”的重中之重。
以下是专家代表就如何做大做强城市演出经济提出的建议：
1.地方政府理应制订基于繁荣城市演艺市场的一揽子场馆建设规划，提前布局，引导市场主体投入兴建，多提
供一些主题性、特色类的演艺新空间。
2.鼓励企业组织大型演唱会和音乐节，对企业组织和申办大型演出活动简化行政审批，提供更宽松的环境和更
便捷的服务，对大型演出活动的举办方实施政策奖励。
3.要制定多样化的人才引进政策，鼓励并协助文艺团体、文旅企业引进优秀的编导和演员，全面提升本土创作
队伍和作品水平。
4.以有效的管理和优质的服务吸引更多的明星到本地举办演唱会，包括对演唱会举办的节奏管理、票务管理、
观演秩序管理等，让演艺明星对演唱会举办地有良好的演出体验，进而赢得演艺圈内的口碑传播效应。
5.提供宽松的内容创作环境和扶持政策，推进本土创作水平的提升。
6.大型演唱会实行实名购票和实名入场制度，建立退票机制。还要堵塞政策漏洞，挤压“黄牛”炒票空间，
让“强实名”有名有实，真正解决演唱会买票难问题。
7.利用未开发的空地或未通车的道路，规划、设立临时停车场，以应对演唱会、赛事、展会的停车需求；开通
临时免费公交专线，合理规划、设置接送点，方便观众搭乘公交观看演出。
8.结合城市特色，如利用好长江风光、工矿遗址、森林草地等景观资源，巴渝文化、“赛博朋克”、火锅文化
等文化资源，创新开拓户外演唱会、音乐节等演出形式，开发系列文创周边产品，创新文旅消费场景。
9.既要看到明星带来的大IP、大流量，积极引进大型明星演唱会的落地，也要看到小众演出市场的“群星效
应”和“长尾效应”，打造多点开花的演出市场和文化生态，形成演出方和观众与城市之间的“黏性”。
10.各大城市在打造标杆或标志性的名山大川，同样也在打造具有城市个性的文化景观或文化空间。如今小而美，
小而精的一些局部区域，反而容易成为城市旅游的爆点。在洛阳，大家都愿意穿着唐装、汉服去逛十字街；在
西安的大唐不夜城，也能看见穿着各种汉服的人。人们更多地会在一个文化空间里感受地方文化，参与活动。
所以城市需要着重用文化作为情感链接，打造文化空间。
【考生任务】
任务一：请对上述的十个建议进行分类。
任务二：请考生就任务一达成一致意见，并再提出至少三个建议。
【作答要求】
1、考官开始计时后，请考生阅读题目并进行思考。时间为10分钟。
2、思考结束后，每位考生根据抽签顺序由小到大依次发言，完成考生任务一，每位考生的阐述时间不超过3分
钟。
3、依次发言结束后，进入自由讨论阶段。请考生讨论完成考生任务二，讨论期间发言的顺序由考生自行决定，
最终小组需达成一致意见，本阶段时间是3X分钟（X为考生人数）。
4、讨论结束后，请小组成员推选出一名代表（不能自荐），向考官汇报讨论结果，时间为5分钟。（此阶段不
作为个人加减分项）。

【问题1参考答案】

  在当今社会，演唱会等文化娱乐活动已成为城市文旅消费的新增长点，如何有效利用这一趋势，推动城市
经济发展，是摆在地方政府面前的一个重要课题。针对专家提出的十个建议，我们可以从场馆建设与规划、政
策支持与简化、人才引进与培养、管理与服务优化、内容创作与扶持、票务管理、交通与停车解决方案、文化
资源利用、市场多元化发展、文化空间打造等十个方面进行分类。这些建议涵盖了从硬件设施到软件服务，从
政策引导到市场运作的全方位考虑，为城市演出经济的发展提供了全面的指导。
  首先，场馆建设与规划是基础。地方政府应提前布局，引导市场主体投入兴建主题性、特色类的演艺新空
间，这不仅能满足大型演唱会的需求，也能为城市增添文化地标。其次，政策支持与简化是关键。通过简化行
政审批，提供更宽松的环境和更便捷的服务，以及对举办方的政策奖励，可以有效激发市场活力。再者，人才
引进与培养是核心。优秀的编导和演员是提升本土创作队伍和作品水平的关键，地方政府应制定多样化的人才
引进政策，鼓励并协助文艺团体、文旅企业引进人才。
  在管理与服务优化方面，通过有效的管理和优质的服务吸引更多的明星到本地举办演唱会，是提升城市演
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艺市场吸引力的重要手段。内容创作与扶持则是提升本土创作水平，丰富演出内容的基础。票务管理方面，实
行实名购票和实名入场制度，建立退票机制，可以有效解决演唱会买票难问题，挤压“黄牛”炒票空间。交通
与停车解决方案则是保障演唱会顺利进行的重要环节，通过规划临时停车场和开通临时免费公交专线，可以有
效缓解交通压力。
  文化资源利用是提升演唱会吸引力的重要途径。结合城市特色，创新开拓户外演唱会、音乐节等演出形式，
开发系列文创周边产品，可以创新文旅消费场景。市场多元化发展则是推动演出市场和文化生态繁荣的关键。
既要看到明星带来的大IP、大流量，也要看到小众演出市场的“群星效应”和“长尾效应”，打造多点开花的
演出市场。最后，文化空间打造是增强城市文化吸引力的重要手段。通过打造具有城市个性的文化景观或文化
空间，可以增强市民和游客的文化体验，提升城市的软实力。
  基于上述分析，我认为还可以提出以下三个建议：一是加强与国际演艺市场的交流合作，引进国际知名演
出团队和节目，提升城市演艺市场的国际影响力；二是利用数字化技术，打造线上演唱会平台，扩大演唱会的
受众范围，提升城市演艺市场的覆盖面；三是建立演出经济评估机制，定期评估演出经济对城市经济的贡献，
为政策调整提供数据支持。


